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TITRE DU PROJET
Dossier de candidature pour l’appel régional 
pour l’accompagnement des établissements dans la création ou le renforcement 
d’un organe consultatif en relation avec les milieux socio-économiques.
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 1  DESCRIPTIF SOMMAIRE

· Titre du projet :  
· Nom du porteur de projet : 
· Date de mise en route de ce projet :  
· Montant global : 
· Montant demandé à l’AUF sur toute sa durée (1 ans) en euros :  
Coordonnées du responsable du projet au sein de l’institution porteuse du projet :
 2  PARTENAIRES AU PROJET 

(Texte d’explication avec lettre d’engagements)
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

 2.1  PARTENAIRES ACADÉMIQUES

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

 2.2  PARTENAIRES SOCIO-ÉCONOMIQUES (ENTREPRISES, ONG, ASSOCIATIONS...) 

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

 2.3  AUTRES PARTENAIRES À PRÉCISER (INSTITUTIONNELS, COOPÉRATIONS, MÉDIAS…)
 3  DESCRIPTION DU PROJET

 3.1  CONTEXTE ET JUSTIFICATION DE PROJET
Détaillez le contexte et l’environnement dans lequel évoluera le projet, ainsi que l’argumentaire justifiant sa pertinence, son caractère innovant et son impact dans le contexte socio-économique
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

 3.2  OBJECTIFS DU PROJET ET RÉSULTATS ATTENDUS

· Objectifs généraux : 
· Objectifs ciblés :
· Résultats attendus :
· Résultats mesurables :
 3.3  DESCRIPTION DÉTAILLÉE 

 3.3.1  Lot d’activités 1 : dialogue université-entreprise 
Activité 1 :

· Objectifs : 
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
Activité 2 :

· Objectifs :
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
Activité X :

· Objectifs : 
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
 3.3.2  Lot d’activités 2 :  dialogue avec les représentants des ressources humaines des entreprises
Activité 1 :

· Objectifs :
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
Activité 2 :

· Objectifs :
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
Activité X :

· Objectifs : 
· Public :
· Indicateurs :
· Période :
Cohérence entre les lots d’activités 
Texte d’explication 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

 3.4  STRATÉGIE DE COMMUNICATION 

· Objectifs ciblés :
· Résultats attendus :
· Publics cibles :
· La promotion du projet prend-elle en compte différents publics : universités, partenaires publics et privés, grand public, etc
· Portefeuille de contacts (médias et interlocuteurs clés)
· Types de supports de communication 
 3.5  IMPACT DU PROJET POUR LE DÉVELOPPEMENT SOCIO-ÉCONOMIQUE 

Texte d’explication 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

PILOTAGE DU PROJET 
Attributions du comité de pilotage :
Composition du comité de pilotage :
 4  BUDGET DU PROJET 

Apports du porteur de projet :
Apports des partenaires académiques :
Apports des partenaires socio-économiques :
Apports des autres partenaires :
Apport de l’Agence universitaire de la Francophonie (AUF) : 
 5  VALEUR AJOUTÉE POUR / DE LA FRANCOPHONIE UNIVERSITAIRE 
Texte d’explication 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
 6  ANNEXES  

· Annexe 1 : prévision budgétaire 
· Annexe 2 : lettres d’engagement ou accords-cadres avec les partenaires socio-économiques  
· Annexe 3 : ……….
Lu et approuvé par le Recteur / Président de …………….. 
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		ANNEXE 1: PRÉVISION BUDGÉTAIRE POUR L’ACCOMPAGNEMENT DES ÉTABLISSEMENTS DANS LA CRÉATION OU LE RENFORCEMENT D’UN ORGANE CONSULTATIF EN RELATION AVEC LES MILIEUX  SOCIO-ÉCONOMIQUES

																Unité : Euros

						ANNÉE 2019										Grand total

				Calendrier prévisionnel		Fonds demandés à l'AUF		Apport en nature de l’établissement		Apport financier de  l’établissement		Apport en nature d’autres partenaires		Apport financier d’autres partenaires

		Montant annuel				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Apport en nature				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Ressources humaines				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Porteur de projet														-0

		Personnel en équipe														-0

		Experts														-0

																-0

		Investissement locaux (pour l’organe consultatif en relation des milieux socio-économiques)				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Construction														-0

		Aménagement														-0

		Autres														-0

		Apport en caisse				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Matériel et équipement				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Équipement informatique				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Ordinateur														-0

		Imprimant														-0

		Équipement mobilier				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Tables														-0

																-0

		Dialogue université - entreprise				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Activité 1														-0

		Activité 2														-0

		Activité X														-0

		Dialogue avec les représentants des ressources humaines des entreprises				-0		-0		-0		-0		-0		-0

		Activité 1														-0

		Activité 2														-0

		Activité X														-0



&C&A

&CPage &P




